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L’'ITALIA VUOLE IMPRESE :
E LA CAMPAGNA PER

ATTENTE A DIRITTI E AMBIENTE UNA TRANSIZIONE GIUSTA opas
NELLA MODA, PROMOSSA
PREVENIRE DANNI DA CAMPAGNA ABITI PULITI J“SI i

IN ITALIA E DA CLEAN

dells italiana ritiene che le grandi CLOTHES CAMPAIGN A
O imprese, europee e non, debbano
essere obbligate per legge a LIVELLO INTERNAZIONALE
prevenire danni a persone,
O ambiente e clima, anche se cid
comporta maggiori costi.
P
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VIGILARE SULLA CATENA

STy T Persone,
abitipuliti.org (£ Nin Mo B O diritti e ambiente:
chi vive in [talia
Progeteo i vuole

* *
ABITI Fpn*
* 5k
O . . LN N PULITI
si dichiara favorevole a piani NS D . A\ Cofinanziato
obbligatori di riduzione delle L VOSSN : : cm?hes*&‘ Wi
O emissioni di CO,. Vo cooperativa equosolidale Campaign dall'Unione europea JUST TRANSITION

INDAGINE EUROPEA

Sondaggio realizzato da iVox (dicembre 2024) in sei Paesi europei - Austria, Belgio, Croazia, Finlandia, Italia e Paesi Bassi con ABI TI pU L ITI Fo‘ U s
Sondaggio realizzato da SWG (settembre 2025) per conto di WeWorld e Mani Tese 6.000 partecipanti complessivi - nell'ambito del progetto Fashioning a Just Transition, co-finanziato dall’'Unione Europea. V ----- 2,
di

RIDURRE LE EMISSIONI

ti
nell’ambito della Campagna Impresa2030 - di cui FAIR & parte - e di ASviS. | contenuti sono di esclusiva responsabilita di FAIR e non riflettono necessariamente il punto di vista dell'Unione Europea. I'TALIA

Analisi dei microdati in Italia a cura di Ecohesion Collective - Universita di Pisa.




| momento di

Perché & arrivato |

La crisi climatica e i cambiamenti tecnologici
richiedono una trasformazione radicale del settore
tessile, che metta al primo posto i diritti della
lavorators e il Pianeta, non il profitto delle aziende.

Abbiamo chiesto alls italiana cosa ne pensano:
anche loro vogliono cambiare moda e sostengono
una transizione giusta.

CAMBIARE MODA NON E SOLO
COMPITO DELLD CONSUMATORD

S~
ﬂ Crede che i problemi
ambientali e sociali della /-\

moda si risolveranno se le
persone faranno acquisti
piu consapevoli.

Ritiene che
_— leleggia tutela di
lavoratora e ambiente
siano insufficienti
o non applicate.

83%

Pensa che

i brand siano
trasparenti sul proprio
impatto ambientale.

- 57,5%
30,5%

E in disaccordo.

Scopri
il nostro Manifesto

COSA PUOI FARE TU?

IN ITALIA, L© GIOVANI NE
SANNO PIU DELLD ADULT®

L’eta fa la differenza

Le nuove generazioni
sono pit informate e
coinvolte nei dibattiti su
moda e ambiente, anche
grazie al ruolo dei social

over 55 18-34 M S

Organizza

- Scrivici a info@abitipuliti.or
un incontro @ P 9

COSA PUOI FARE TU?

La adults,

media.
. . togliere piu anziae

Le adulta pit anziane

mostrano invece livelli

di conoscenza inferiori.

Non c’é invece nessuna

differenza significativa per

genere o titolo di studio.
Maggioranze
nette che mostrano
una forte volonta di

SCALA cambiamento, anche oltre

LA MODA HA UN IMPATTO
SU AMBIENTE E SOCIETA

E lea italiana lo sanno!

Conosce le

Sa che il settore moda & condizioni di
trai pit inquinanti e lavoro precarie
contribuisce ai lungo la filiera.

cambiamenti climatici.

Iscriviti alla newsletter

et WL Informati di Campagna Abiti Puliti

ANCORA TROPPO POCH®
SANNO COSA SIGNIFICA
“TRANSIZIONE GIUSTA”

Non conosce il concetto
di transizione giusta.

21,8%

. Ha sentito nominare il
termine senza
saperlo spiegare.

Dichiara di comprenderne
il significato.

1,9%
8%

Media europea di chi dichiara
di comprenderne il significato

66,3%

Una moda giusta parte

s vl dalla conoscenza condivisa!

Par lane

LD ITALIAND CHIEDONO
UNA MODA PIU
GIUSTA E TRASPARENTE

23%

E disposte a pagare
@ un prezzo piu alto per
abiti etici e sostenibili.

@ Si mantiene neutrale.
@ Si dichiara contrarie.

61.7%
15,3% ‘ 68,4%

Sostiene che sia dovere
delle consumatora
pretendere il rispetto

dei diritti delle lavoratora.

la conoscenza tecnica del
concetto di transizione giusta.

COSA PUOI FARE TU? Dicci la tua sulla moda!

IN EUROPA, LA ’
CONSAPEVOLEZZA
SULLIMPATTO DELLA
MODA CAMBIA DA
PAESE A PAESE

0,14

Media complessiva

0,01
L’Italia e la Croazia ‘
si collocano ai vertici, 0,05 /’%
superando la Finlandia,

e distanziando nettamente
paesi come Belgio

e Paesi Bassi.

SCALA

-1 o +1 ‘

+ persone informate

COSA PUOI FARE TU? Condividi i dati

+ pressione sui marchi

| SOCIAL ELE CAMPAGNE
RESTANO LE PRINCIPALI
FONTI DINFORMAZIONE

Nei paesi occidentali, il termine “transizione giusta” &
ancora poco conosciuto. In Italia e Croazia, pero,
emergono segnali piu forti di circolazione:

In Finlandia oltre la meta
della popolazione non ha '
mai sentito il termine. g

oo 19,8%  36,4% 16,4%
resice  6,8%  19,1%  10,2%
cosapuorrareTuz  Gondividi  Fileramenc fostramsicen

| COMPORTAMENTI
REALI NON SEMPRE SEGUONO
LE INTENZIONI

Ammette di buttare vestiti

danneggiati senza tentare di ripararli.
Cio e anche facilitato dalla bassa qualu.ta
e dai prezzi dei vestiti in commercio.

Dichiara di smaltirli
nell'indifferenziata anche
se vietato dalla legge.

44

Acquista abiti usati o di
seconda mano almeno
occasionalmente.

Afferma dij scegliere
marchi percepiti
Come sostenibij,

Attivati

COSA PUOI FARE TU? Unisciti a noi!


LauraFilios
Lə adultə, 
togliere più anziae


